
LA CONSTRUCCIÓN DEL
PODER EN TIEMPOS DE

“MARKETING” POLÍTICO 

Documento de Trabajo 9
Junio 2025

O
bs

er
va

to
ri

o 
de

 B
ie

ne
s 

Co
m

un
es

: A
gu

a 
y 

Ti
er

ra

REMIRANDO EL DOCUMENTAL
 “GET ME ROGER STONE” (2017) DE NETFLIX 



Este folleto forma parte de la propuesta “Democracia,
tenemos que hablar…”, un espacio abierto para la
reflexión y la crítica en tiempos de erosión democrática.
En el contexto de las elecciones nacionales de 2026 en
Costa Rica, esta iniciativa busca fomentar el diálogo
colectivo y la reivindicación de las luchas históricas por
los derechos de las personas, frente al avance del
autoritarismo y el debilitamiento de los valores
democráticos.
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En un contexto global donde la política parece cada
vez más dominada por el espectáculo y la
controversia, el documental Get Me Roger Stone nos
ofrece una oportunidad valiosa para reflexionar sobre
cómo se construyen hoy los liderazgos, cómo se
vacían los partidos políticos y cómo el marketing
redefine las reglas del juego democrático. Más que
una biografía, esta pieza audiovisual es una
radiografía del poder contemporáneo y de las
estrategias que lo sostienen. 

Este folleto propone una guía para profundizar en tres
dimensiones claves del documental: la construcción
del candidato, el uso del marketing político y la
personalización de la política. A través del análisis y la
discusión, buscamos comprender cómo estas
dinámicas impactan nuestras democracias y nuestra
forma de participar en ellas.

De la democracia al show:
lo que revela Stone
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"Get Me Roger Stone" (Netflix, 2017) ofrece una
revisión a la figura de Roger Stone, asesor político que
desafió las reglas del juego tradicional. El documental
nos permite entender cómo, más que representar
ideas, hoy muchos candidatos se construyen como
productos vendibles. Esta dinámica redefine lo que
entendemos por hacer política.

Sinopsis breve 
del documental



Página 5
Observatorio de Bienes Comunes: Agua y Tierra. Número 6. Noviembre, 2024

Roger Stone no busca simplemente ganar
elecciones; busca construir figuras políticas con
alto impacto mediático. A lo largo del documental
Get Me Roger Stone, se observa cómo Stone aplica
una lógica de branding político, donde el
candidato es moldeado como un producto de
consumo masivo. En la construcción de Donald
Trump, se destacan varios elementos clave:

🧩 1. Narrativa simple y polarizante
Stone entiende que, en tiempos de sobrecarga
informativa, los mensajes simples, repetitivos y
emocionales son más eficaces que los argumentos
complejos. Por eso, impulsa frases como “Make
America Great Again”, que apelan a una nostalgia
patriótica y un enemigo común difuso.

👤 2. Imagen fuerte y disruptiva
Trump es presentado como alguien que “dice lo
que piensa”, sin filtros ni correcciones políticas.
Este rasgo, lejos de ser un defecto, se convierte en
un activo. Stone potencia esa imagen para captar
un electorado que desconfía de las élites
tradicionales.

Trump según Roger Stone
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📺 3. Exposición constante en medios
Stone comprende que toda controversia genera
visibilidad. Por eso, promueve la provocación
como estrategia deliberada: cuanto más
escándalo, más cobertura. El objetivo no es
agradar a todos, sino dominar la conversación
pública.

🏗  4. Desdén por el partido, culto a la
personalidad
El documental muestra cómo la figura de Trump
crece sin apoyo institucional del Partido
Republicano. Stone favorece un modelo centrado
en la marca personal, desplazando la mediación
partidaria por una conexión directa con las masas.
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Roger Stone no buscaba simplemente promover
un político: construyó un personaje diseñado para
ganar en el terreno del espectáculo mediático. A
partir del documental, podemos identificar varios
elementos clave en esta estrategia de
"fabricación":

1. Provocación constante
Stone comprende que la controversia garantiza
visibilidad. Trump se convierte en una figura que
polariza deliberadamente, lo cual genera atención
mediática gratuita y mantiene la conversación
pública centrada en su figura.

2. Simplificación del mensaje
Mensajes cortos, repetitivos, y emocionalmente
cargados (“Make America Great Again”, “Build the
wall”). Esto permite que el discurso penetre
rápidamente en la opinión pública, apelando a
miedos e identidades.

La fabricación del candidato: 
el caso Trump
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3. Narrativa de outsider
Aunque Trump era parte del establishment
económico, Stone lo posiciona como alguien “fuera
del sistema”, capaz de enfrentarlo y “decir la
verdad”. Esta construcción apela al desencanto con
la clase política tradicional.

4. Imagen de fuerza y éxito
Se trabaja una imagen de Trump como empresario
exitoso, autoritario y decidido, reforzando una
figura de “líder fuerte” que “sabe cómo manejar el
país como una empresa”.

5. Uso instrumental de los medios y redes
sociales
Trump no solo participa en medios, los domina. Su
estilo directo y confrontativo convierte cada
aparición en una noticia. Twitter se convierte en su
canal principal para imponer agenda.

6. Enemigos claros y discursos binarios
Stone y Trump entienden que el conflicto moviliza.
Por eso, fabrican enemigos constantes: la prensa,
los inmigrantes, los demócratas, “el sistema”. Así, la
política se vuelve una guerra entre “nosotros y
ellos”.
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Preguntas para el análisis:

¿Qué diferencia hay entre
construir una candidatura y
construir una figura mediática?

¿Qué consecuencias tiene este
tipo de construcción para la
representación democrática?

¿Qué otras figuras políticas en
América Latina se han
“fabricado” con estrategias
similares?
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Las estrategias de Roger Stone no son simples
técnicas de campaña: son piezas de un modelo de
hacer política centrado en la imagen, el conflicto y la
manipulación del deseo social. Su figura encarna el
paso de la política como espacio de deliberación, a la
política como espectáculo. Entender su impacto
implica ir más allá del personaje y observar cómo
sus métodos contribuyen a transformar el sistema
político.

A continuación, se proponen tres ejes de análisis que
permiten profundizar esta reflexión: la construcción
del candidato como marca, el rol del mercadeo
político en la personalización del poder, y la erosión
de los partidos como espacios colectivos frente al
avance de liderazgos personalistas.



1. La construcción del
candidato

La política contemporánea no gira solamente en torno
a ideas o programas, sino a personajes. En el
documental, Roger Stone afirma sin ambigüedades
que “la política es espectáculo”, y desde ahí diseña
candidatos como quien diseña marcas. Así, el
candidato no se presenta como parte de un colectivo,
sino como un salvador, una celebridad o un producto
aspiracional.
¿Qué nos dice esto sobre cómo se produce la
legitimidad política hoy?
→ Esta lógica abre paso a otro fenómeno clave: la
centralidad del marketing político en la definición del
éxito electoral.

¿Qué elementos utiliza Stone para “fabricar” un
candidato como Trump?
¿Cuáles son las cualidades personales que se
destacan y cómo se exageran o manipulan?
¿Qué papel juega la narrativa emocional frente
a la racionalidad política?
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¿Cómo podemos 
trabajarlo?

Mapa de estrategias: Elaboremos un
mapa visual con las principales
estrategias de Stone para construir y
posicionar a Trump como candidato.
¿Cuál creemos que fueron la más efectiva
y por qué?
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2. El marketing como
estrategia política

Lejos de limitarse a campañas de comunicación, el
marketing se convierte en el centro de la estrategia
política. Lo que se vende no son propuestas, sino
emociones: miedo, rabia, esperanza. El documental
muestra cómo se manipulan algoritmos, se
construyen enemigos y se crean narrativas virales.
Stone no busca convencer, sino impactar, dividir y
fidelizar.
¿Qué efectos tiene esta lógica sobre la deliberación
democrática y la calidad del debate público?
→ Este enfoque, centrado en la imagen y el impacto,
conduce a la transformación del sistema político: ya
no importa tanto el partido como la figura.

¿Qué técnicas de mercadeo se evidencian en el
documental?
¿Cómo se utilizan las redes sociales, los medios
y la provocación para posicionar al candidato?
¿Qué diferencia hay entre comunicar
propuestas y vender una imagen?
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¿Cómo podemos
trabajarlo?

Debatamos en colectivo: ¿El marketing
político ha sustituido el debate democrático de
ideas?
Formemos dos grupos con posturas opuestas
e intentemos argumentar con base en los
ejemplos del documental.
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3. La personalización de la
política
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Lejos de limitarse a campañas de comunicación, el
marketing se convierte en el centro de la estrategia
política. Lo que se vende no son propuestas, sino
emociones: miedo, rabia, esperanza. El documental
muestra cómo se manipulan algoritmos, se
construyen enemigos y se crean narrativas virales.
Stone no busca convencer, sino impactar, dividir y
fidelizar.
¿Qué efectos tiene esta lógica sobre la deliberación
democrática y la calidad del debate público?
→ Este enfoque, centrado en la imagen y el impacto,
conduce a la transformación del sistema político: ya
no importa tanto el partido como la figura.

¿Qué técnicas de mercadeo político reconocés
en campañas recientes que podrían
relacionarse con la figura de un estratega
como Roger Stone?
¿Cómo se utilizan las redes sociales, los medios
y la provocación para posicionar al candidato?
¿Qué diferencia hay entre comunicar
propuestas y vender una imagen?
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¿Cómo podemos
trabajarlo?
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Comparemos nuestras experiencias:
Comparemos un caso latinoamericano
actual donde la figura del candidato haya
predominado sobre el partido. ¿Qué
similitudes o diferencias encuentras con
lo mostrado en el documental?
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Nuevos aportes desde las
“reglas” de Stone
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El documental Get Me Roger Stone permite
asomarnos a una forma brutalmente eficaz de
hacer política. Sin embargo, para comprender
más a fondo el pensamiento de su
protagonista, resulta clave revisar sus propias
palabras. En su libro Stone’s Rules: How to Win
at Politics, Business, and Style (2018), Roger
Stone sistematiza en forma de máximas su
visión del poder, las campañas y la vida pública.

Estas “reglas” revelan no solo las tácticas de un
operador político, sino también la lógica que
sustenta una forma de hacer política centrada
en el conflicto, la imagen y el cálculo
permanente. A partir de estas reglas, podemos
ampliar el análisis iniciado en el documental y
problematizar cómo estas estrategias impactan
en la calidad de nuestras democracias.



En esta sección exploramos cinco
dimensiones clave que emergen de sus
reglas: la política como guerra, el rol de la
imagen y la estética, el debate sobre la ética
del estratega, la fabricación deliberada de
antagonismos, y el uso emocional de las
redes sociales. Más que aceptar o rechazar
estas prácticas, proponemos examinarlas
críticamente: ¿qué dicen sobre el presente
político que habitamos? ¿y sobre el que
queremos construir?
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1.Del debate al ataque: la
lógica de la guerra en

campaña
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En la estrategia de Roger Stone, las campañas no se
piensan como espacios para el debate democrático, sino
como batallas totales. Su lógica es clara: no se trata de
convencer, sino de destruir al oponente. No hay “juego
limpio”, hay guerra. Y como en toda guerra, lo importante
no es la verdad, sino la victoria.

Stone no concibe el ataque como una táctica, sino como un
principio: cada crítica debe ser respondida con más
agresividad, cada acusación con una contracampaña. Esta
estrategia mina la deliberación pública, convierte la política
en espectáculo violento y fragmenta a la ciudadanía en
trincheras opuestas.

Para reflexionar:
¿Qué consecuencias tiene esta lógica para el sistema
democrático?
¿Cómo distinguir entre crítica política legítima y ataque
sistemático?
¿Se puede hacer campaña sin caer en la guerra
simbólica?
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2.Política y performance:
cuando la imagen es el

mensaje
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Para Stone, el liderazgo no sólo se construye con
ideas, sino —y sobre todo— con estética. Un traje bien
elegido, un peinado, un eslogan pegajoso o un gesto
estudiado pueden decir más que un discurso entero.
La política, bajo esta lógica, se parece más a una
pasarela que a una asamblea.

La imagen no acompaña al mensaje, es el mensaje. La
narrativa visual de un candidato moldea percepciones,
genera identificación o rechazo, y en muchos casos
reemplaza al contenido programático.

Actividad sugerida: Analizar fotos oficiales de
campañas en tu país: ¿qué imagen proyectan? ¿Qué
emociones buscan generar?
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3.¿Todo vale? La ética de la
estrategia política en

disputa
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Roger Stone se presenta como un estratega sin
escrúpulos: si una táctica lleva al triunfo, se
justifica. Desde su perspectiva, la política no
tiene moral, tiene resultados. En sus palabras:
“Si no gano, no importa cuán brillante haya sido
mi estrategia”.

Este enfoque plantea un dilema: ¿es posible una
campaña sin mentir, sin manipular, sin destruir
al otro? ¿O es inevitable que, en la búsqueda del
poder, se diluyan los principios?

Propuesta de discusión:
Formemos dos grupos: uno que defienda la idea
de “todo vale en política” y otro que proponga
límites éticos. ¿Dónde trazarían la línea?
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4.Fabricar enemigos: la
política del antagonismo
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Uno de los recursos centrales en las campañas
estilo Stone es la creación de enemigos. Toda
identidad política se refuerza o se moviliza
cuando se identifica un “otro” al cual culpar o
temer: los inmigrantes, los medios, “la casta”,
“el sistema”. Esta estrategia binaria simplifica
el mundo y alimenta el conflicto.

Convertir la política en guerra de identidades
permite movilizar emociones fuertes, pero
debilita la posibilidad de convivencia
democrática.

Actividad sugerida:
Hacer un mapa visual con los enemigos
fabricados en campañas recientes: ¿quiénes
son?, ¿cómo son representados?, ¿qué efectos
tiene esa construcción?
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5.Del algoritmo al
estómago: emociones y

percepción en la era
digital
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En la lógica de Stone, los datos no se usan para
entender mejor a la ciudadanía, sino para
manipular sus emociones. Las redes sociales, los
algoritmos y la microsegmentación permiten
hablarle a cada quien con el mensaje justo para
activar sus miedos, esperanzas o rabias.

El marketing político digital ya no vende ideas,
vende sensaciones. Esto plantea una pregunta
clave: ¿estamos votando con la razón o con el
estómago?

📱 Ejercicio práctico:
Revisá perfiles de redes sociales de políticos.
¿Qué emociones predominan en sus
publicaciones? ¿Cómo se construyen los climas
afectivos?
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Get Me Roger Stone revela que la política del
siglo XXI no se gana solo en las urnas, sino en
las pantallas. Candidatos moldeados como
marcas, campañas diseñadas para polarizar,
partidos desplazados por figuras mediáticas:
todo ello configura un escenario donde la
democracia se vuelve más frágil y superficial. 

Este recorrido analítico busca no solo entender
estas transformaciones, sino también
cuestionar sus consecuencias. ¿Qué tipo de
ciudadanía fomenta este modelo? ¿Es posible
una política más ética y deliberativa? Frente al
cinismo que proyecta el documental, queda el
desafío de imaginar otras formas de hacer
política, más colectivas, más transparentes y
más comprometidas con el bien común.
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De las urnas a las
pantallas: el desafío de

una democracia real
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1. Marketing político
Conjunto de estrategias comunicativas utilizadas para
construir, posicionar y vender una imagen de un
candidato o partido, más allá de sus propuestas. Apunta
a generar emociones como simpatía, miedo o esperanza.
2. Personalización de la política
Proceso por el cual la figura del líder político se vuelve
más relevante que el partido o el programa. El candidato
se presenta como un "producto" o "marca personal".
3. Branding político
Aplicación de técnicas de mercadeo comercial al ámbito
político. Implica moldear una imagen pública atractiva y
coherente del candidato, como si fuera una marca de
consumo.
4. Narrativa emocional
Uso de historias simples, frases repetitivas y apelaciones
emocionales (como miedo, orgullo, enojo) para conectar
con el electorado. Se prioriza el impacto emocional sobre
la argumentación racional.
5. Controversia como estrategia
Táctica que busca generar atención mediática a través
del escándalo o la provocación. Se basa en la idea de que
toda exposición, aunque negativa, suma visibilidad.

Observatorio de Bienes Comunes: Agua y Tierra. Número 6. Noviembre, 2024

Glosario de 
conceptos claves
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6. Culto a la personalidad
Dinámica en la que el candidato se presenta como figura
central, por encima de estructuras colectivas, partidos o
ideologías. Se fortalece a través de la repetición
mediática de su imagen.
7. Guerra simbólica / Campaña de ataque
Estrategia que concibe la política como confrontación
permanente. En lugar de debatir ideas, se busca destruir
al oponente mediante ataques personales y
desinformación.
8. Política del espectáculo
Transformación de la política en un show mediático. Lo
importante no es el contenido del mensaje, sino su
capacidad de entretener, impactar o viralizarse.
9. Performance política
Uso consciente del cuerpo, el vestuario, los gestos y las
puestas en escena como parte del mensaje político. La
estética se vuelve un componente central de la
comunicación.
10. Antagonismo político / Fabricación de enemigos
Construcción de un “otro” (migrantes, élites, prensa,
sistema) al cual culpar y contra el cual movilizar al
electorado. Simplifica el mundo en dos bandos opuestos.
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Glosario de 
conceptos claves
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11. Microsegmentación
Técnica digital que usa datos para enviar mensajes
personalizados a grupos específicos de personas,
manipulando emociones con alta precisión.
12. Algoritmos en política
Uso de sistemas automáticos (como los de redes
sociales) para amplificar ciertos mensajes políticos según
las emociones, intereses o miedos del público.
13. Candidato outsider
Figura política que se presenta como ajena al sistema
tradicional, aunque muchas veces forme parte de él. Su
valor político reside en el “desencanto” con la clase
política.
14. Crisis de la democracia representativa
Situación en la que los canales institucionales (partidos,
parlamentos, debates públicos) pierden legitimidad
frente al avance del personalismo, la polarización y el
marketing político.
15. Audiencias vs. Ciudadanía
Concepto que contrapone dos formas de entender a las
personas en democracia: como sujetos pasivos que
consumen mensajes (audiencias), o como sujetos activos
que deliberan y participan (ciudadanía).
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Glosario de 
conceptos claves



📘 Lecturas recomendadas

1. Waisbord, Silvio (2011). Entre las audiencias y los ciudadanos: Dos modelos de
comunicación política.
Este texto analiza cómo el marketing político transforma a la ciudadanía en audiencia,
debilitando el ideal democrático deliberativo.
 📖 Referencia:
 Waisbord, S. (2011). Entre las audiencias y los ciudadanos: Dos modelos de comunicación
política. CLACSO.
 🔗 https://biblioteca-repositorio.clacso.edu.ar/bitstream/CLACSO/5527/1/waisbord.pdf
2. Rubio Ferreres, José (2006). El marketing político: una amenaza para la democracia.
Un artículo crítico que examina cómo el uso excesivo del marketing vacía de contenido el
debate democrático.
 📖 Referencia:
 Rubio Ferreres, J. (2006). El marketing político: una amenaza para la democracia. Doxa
Comunicación, (5), 105–122.
 🔗 https://dialnet.unirioja.es/descarga/articulo/2337601.pdf
3. Martínez, Alberto (2016). Política y espectáculo: la lógica de la visibilidad en la era
digital.
Este artículo reflexiona sobre cómo la lógica del espectáculo redefine la acción política y el
liderazgo.
 📖 Referencia:
 Martínez, A. (2016). Política y espectáculo: la lógica de la visibilidad en la era digital.
Revista Latina de Comunicación Social, (71), 70–85. https://doi.org/10.4185/RLCS-2016-
1088
 🔗 https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=82845247005
4. García Beaudoux, Virginia (2017). Política pop: de la lógica partidaria a la lógica de la
fama.
Analiza el paso de los partidos a los candidatos-celebridad y las implicaciones de esta
transformación.
 📖 Referencia:
 García Beaudoux, V. (2017). Política pop: de la lógica partidaria a la lógica de la fama.
FLACSO Argentina.
 🔗 https://www.flacso.org.ar/wp-content/uploads/2017/09/Politica-pop_Garcia-
Beaudoux.pdf
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El Observatorio de Bienes Comunes: Agua y Tierra es un esfuerzo más
de articulación entre el Programa Kioscos Socioambientales y el CIEP
que tiene como propósito contribuir en la problematización del
contexto que nos interpela a todos y todas desde esta perspectiva, a
través de la generación de información y espacios de diálogo sobre las
dimensiones y relaciones presentes en los conflictos socioambientales
relacionados al origen, propiedad y gestión de los bienes comunes.

Pretende a través de monitoreos, campañas, talleres en comunidades,
articulación con proyectos similares de acción social e investigación,
generar información oportuna y vínculos de articulación para
evidenciar el estado de los bienes comunes en Costa Rica, y favorecer
una mayor conciencia sobre los desafíos que representa la gestión
democrática de estos bienes para nuestra sociedad.

¿Qué es el Observatorio de
Bienes Comunes: Agua y Tierra?

observatoriobienescomunes@gmaii.com

Este documento fue elaborado por el Equipo
del Observatorio de Bienes Comunes

CONTACTO 

NUESTRO SITIO WEB 




